Lubuskie /OIG

PROGRAM WEBINARIUM/ SPOTKANIA INFORMACYJNEGO PT.:

»ZJEDNOCZONE EMIRATY ARABSKIE”

Termin spotkania: 28.10.2021 r. w godz. 10.00-14.00

09.45-10.00 Rejestracja / logowanie uczestnikow

10.00-11.15 ABC Eksportu - pierwsze kroki w ekspansji zagranicznej.
Rozpoczecie dziatalnosci na rynku ZEA

Ogadlny kontekst prawny prowadzenia biznesu miedzynarodowego (eksport
w ramach i poza UE, najwazniejsze przepisy prawa miedzynarodowego
regulujgce kwestie eksportu do ZEA)

Wejscie na rynek ZEA w kontekscie prawnym
—  formy prawne wejscia (eksport bezposredni, oddziat, spétka cérka)
—  procedury wejscia na dany rynek (przepisy importowe)
—  jak zatozy¢ firme/oddziat na rynku ZEA — poradnik krok po kroku

Jak negocjowac¢ umowy handlowe w transakcjach eksportowych?
Jak zadbac o bezpieczenstwo takich transakgji?

Startup - jak przygotowac sie do podbicia rynku? Jakich btedéw unika¢
negocjujac kontrakty z partnerami zagranicznymi? Jak zainteresowac swoim
produktem inwestoréw/odbiorcéw?

Prawidtowe zawieranie transakcji eksportowych. Metody okre$lania
celéw rynkowych i ustalania pozycji konkurencyjnej firmy na danym rynku.
Dokumentacja w obrocie miedzynarodowym. Umowy handlowe, kontrakty.
Warunki dostaw. Rozwigzywanie spraw spornych.

11.15-11.30 Przerwa

11.30-12.45 Marketing miedzynarodowy w ZEA

— Najpopularniejsze kanaty marketingowe w ZEA (kanaty internetowe,
PR, prasa, radio, telewizja)

—  Marketing mix — co to jest i jakie czynniki nalezy uwzglednic na
rynku ZEA

—  Specyficzne uwarunkowania wptywajgce na strategie marketingowa
na rynku ZEA

—  Budowanie profesjonalnego wizerunku firmy — najwazniejsze
elementy wizerunkowe wptywajgce na postrzeganie firmy na rynku
ZEA



12.45-13.00

13.00-14.00

14.00-14.30

—  Tworzenie atrakcyjnych formatow reklamowych — na co zwrécic
uwage przy projektowaniu komunikatéow reklamowych, przyktady
dobrze i zle zaprojektowanych reklam/komunikatéw

—  Wizerunek firmy podczas imprez targowych — design i organizacja
stoiska, materiaty promocyjne, przygotowanie do rozméw z
potencjalnymi kontrahentami

Gospodarka po pandemii COVID-19, perspektywy wspotpracy w nowej
rzeczywistosci; nowe nisze rynkowe dla polskich producentéw; z jakich szans
mogaq teraz skorzystac.

Przerwa

Zasady wspétpracy z partnerami handlowymi oraz posrednikami
wystepujacymi w eksporcie.

Réinice miedzykulturowe

—  Przedstawienie kraju w kontekscie gospodarczym, kulturowym i
politycznym

—  Kluczowe aspekty kulturowe w komunikacji

—  Rdznice kulturowe pomiedzy Polska, a Zjednoczonymi Emiratami
Arabskimi /biznesowy savoir vivre, potencjalne zrddta
nieporozumien na tle réznic kulturowych/

Eksport w czasie zarazy.

Fundusze Unijne - nowa perspektywa - mozliwosci wykorzystania
funduszy unijnych na lata 2020-2027.

Konsultacje indywidualne z ekspertem.



